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Quais sao as minhas opc¢des de segmentacédo de anuncios por idioma e por local?

E possivel segmentar os seus anincios por varios idiomas e praticamente qualquer local. Vocé pode também
segmentar por regides, cidades e areas personalizadas de um ndmero limitado de paises.

Ao segmentar seus anuncios por area geografica, vocé tem estas trés opcoes:

- Paises e territérios: Seus anuncios serdo exibidos para 0os usuarios que estdo localizados ou procurando palavras-
chave relevantes nos paises ou territorios selecionados. Essa op¢éo é mais adequada para negociantes e empresas
globais que atuam em paises ou territorios especificos.

- Regides e cidades: Os seus anuncios serdo exibidos somente aos usuarios localizados nas areas regionais ou
cidades que vocé escolher. Essa opcao é mais adequada para empresas com atuacao especifica em determinadas areas
geogréficas, e para lojas com clientes distribuidos em uma ou mais cidades/regifes. (Essa opgédo esta disponivel apenas
em alguns paises.)

- Personalizada: Seus anuncios somente serdo exibidos para os clientes que estéo localizados ou que procuram
resultados a uma distancia especifica da sua empresa. Essa opcao é mais adequada para empresas que atuam em uma
area muito especifica.

Vocé pode alterar essas configuracfes de idioma e local a qualquer momento.
Observacdo: Para os usuarios que realizam pesquisas no dominio Google.com para encontrar locais reconheciveis nos
EUA, nés também mostramos os anuncios segmentados regionalmente, relacionados a consulta de pesquisa do

usudrio. Por exemplo, se um usuario na Franga realizar uma pesquisa no Google.com sobre Hotéis em Sdo Francisco,
mostraremos anuncios de hotéis relevantes, segmentados para a area de Sao Francisco.

Clique na imagem abaixo para visualizar algumas telas da configuracao de Localidades.
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